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DMO LuzZické a Zitavské hory

Marie Karova

Shrnuti

Nabidka pestrého spektra zazitk( prostfednictvim atraktivit vychazejici z prirodnich zajimavosti,
z historického kontextu, z pozndvani kulturnich a pfirodnich zajimavosti, z moZnosti travit volny
Cas aktivné.

Hlavni cile:

v Propagace Uzemi a rozvoj produktu Pivni stezka LuZickych hor, tématu Fenomény
LuZickych hor a tématu aktivni turistika a cykloturistika

v" Spoluprace s Informaénimi centry v Gzemi a s partnery (Pirodni park Zitavské hory,
Ceské Svycarsko), s DMO v Libereckém kraji a Libereckym krajem; podnikateli a
mistnimi samospravami v izemi

v’ Sledovani navstévnosti a pfenocovani v Gzemi, sledovéni navstévnosti turistickych cil
v Sledovani online navstévnosti online néstroju
v Akvizice novych &len( a partnertd s dirazem na podnikatelsky sektor

v Zapojeni novych partner( do projektu Pivni stezky a Fenomén(

MéfFitelné cile pro rok 2021 s ohledem na situace s COVID

Udrzet dobu pobytu turisty v destinaci (vychozi rok 2020) — 3,1 dny.
ONLINE

Zvysit pocet followers na Instagramu

1212 — 1500

Zvysit pocet sledujicich na Facebook

4005 —_— 5000

Poslani — motto:

,Dobijim se v Luzickych horach“




Hlavni cil marketingového planu:

Zvyseni povédomi o znacce Destinace Luzické hory — prildkat aktivni turisty jako

prvonavstévniky, inspirovat k opakované ndavstévé a prodlouzeni pobytu. Cilit na domaci

navstévniky a ndvstévniky pfihrani¢nich oblasti v pfipadé uvolnéni opatreni.

Hlavni marketingova témata roku 2021:

v’ Pivni stezka LuZickych hor

v’ Cyklistika v LuZickych horach

v' Fenomény Luzickych hor — aktivni turistika

Dil¢i marketingova témata roku 2021:

Hrady, zdmky a zficeniny v LuZickych horach

Reky, potoky, rybniky, vodopddy, studanky a cokoliv s vodou spojené v Luzickych

Vyrodi sv. Zdislavy — Sakralni pamatky

téma Marketing Cilova skupina
Sit zapojenych pivovard, Informacni centra,
popf. ubytovaci kapacity, zapojeni partnefi PoZitkafi/ Zvidavi 45+
(zazitky); Veletrhy, méstské slavnosti; Socialni o
o . Aktivni
sité, webova prezentace.
Rozvoj produktu:
—
= Zapojeni vice partner( do zazitk( Komunikace
< Etapova Pivni stezka LuZickymi horami — pési
(@) techod h Mé&stské slavnosti — stanek;
z‘ prechod hor Sportovni udalosti — stanek;
‘e , , . o Letaky, Mapa
E Zazitkové prohlidky pivovar . _—
NN FB placeny; organicky;
S Soré b L. K , B AdWords — PPC;
' prdva webu www.pivnistezka.cz, sprava Instagram placeny, organicky
o profilu Sklik - placeny
Y Informaéni centra, sit partnert
CIN.) Komunikace pod vlastnim hashtagem na|pg ganek
o+ Instagramu Fam trip pro aktéry
) Veletrhy cestovniho ruchu
‘E Podpora FB stranky — zvyseni zapojeni Lednice pivni stezky
= Lednice Pivni stezk
= ednice Pivni stez
o y
Téma Marketing Cilova skupina



http://www.pivnistezka.cz/

Cyklistika v Luzickych horach

Vlastni online nastroje — web, FB, Informacni
centra, ¢lenské obce, partnerské obce,
partnerské ubytovaci kapacity; Malevil Cup a
dalsi sportovni podniky, prezentacni akce typu
jarmarky, doZinky; Veletrhy — For Bikes..

Rozvoj téma

Vytvoreni jednotlivych listl s vylety v CZE, DE a
PL verzi ke stazeni na webu véetné QR kédu.
MozZno doplnit vlastni grafikou mésta, obce,
Informacniho centra.

Vytvorit fotoprdvodce vybranymi vylety — uziti
na FB, Insta v pfibézich a dalSich kanalech.

Aktivni/ Zvidavi

Dobrodruzi

Komunikace

Sada map

PR ¢lanky

FB — organicky i placeny

SKLIK — placeny

Instagram

Informacéni centra, sit partnert
YouTube kanal - videa
Veletrhy a prezentacni akce

Sportovni akce — Malevil cup a dalsi
cyklopodniky v izemi i vné

Persona

—
-
3
Q

Marketing

Cilova skupina

Fenomény Luzickych hor

Vlastni online nastroje - socialni sité, webova
prezentace, Youtube kanal, tiskové vystupy,
zapojeni partnefi, PR ¢lanek

Vytvoreni produktu:

Vytvoreni sady tipl na vylety po Fenoménech
v CZE verzi véetné mapky, QR kdédu ke staZeni,
popisu zajimavosti a image fotografii.

Zapojeni partnert do sekce Tipy, kde se
ubytovat + Tipy, kde se najist.

Vytvofit dalsi image video na téma Fenomén
tradi¢ni diim.

Komentované vylety

Samotafi
Zvidavi/ Aktivni

Dobrodruzi

Komunikace

Meéstské slavnosti — stanek;
Brozura; turistické noviny
Webova prezentace

FB placeny; organicky;
Instagram placeny, organicky
Sklik - placeny

Informaéni centra, sit partnert
PR ¢lanek

Press trip ve spolupraci s Crystal
Valley

Veletrhy cestovniho ruchu




Dil¢i téma Cilova skupina Marketing

Sv. Zdislava — sakralni pamatky | zvidavi Web doluzihor.cz
tipy na vylety — DS

Facebook — tipy na vylety,
images

Instagram - images

Youtube kanal

Hrady, hradky, zficeniny Samotafi Web doluzihor.cz
Aktivni/ Zvidavi tipy na vylety — DS

Facebook — tipy na vylety,
images

Instagram — images

Turistické noviny

Voda jako téma Aktivni/ Zvidavi tipy na vylety — DS
Rodiny s détmi Facebook — tipy na vylety,
images

Instagram — images

Turistické noviny

Veletrhy a prezentaéni akce s Libereckym krajem, resp. s Usteckym krajem a samostatné

v Dalsi akce dle aktudlni situace a nabidky
Edicni ¢innost
v Turistické noviny jaro — podzim 2021 6000ks

v' Sada Tipy za fenomény v LuZickych hordch 5000ks
v" Propagaéni material pro rodiny s détmi 1000ks




